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MINISTERIO DE
TURISMO



         

LICITACIÓN No. 2008-001 CONTRATACIÓN DE LA CAMPAÑA NACIONAL DE CONCIENCIACIÓN TURÍSTICA 2008

1. CONVOCATORIA
OBJETO:

El Ministerio de Turismo, está iniciando el proceso de licitación  para la contratación de una Persona Natural o Jurídica que se encargue de la realización de la Campaña Nacional de Concienciación  Turística 2008. Con este antecedente hago extensiva la invitación a presentar su oferta para participar en el procedimiento.
NOMBRE DE LA ENTIDAD CONTRATANTE:
MINISTERIO DE TURISMO

MODALIDADES Y FECHAS DE ACLARACIONES A LOS PLIEGOS:

De requerir aclaraciones o mayor detalle sobre los pliegos del concurso, los participantes deberán realizar la solicitud de aclaración vía electrónica a través del portal www.compraspublicas.gov.ec hasta las 15:00 del 10 de noviembre de 2008, las cuales serán contestadas a través del mismo portal hasta el 11 de noviembre de 2008 hasta las 15:00
LUGAR, FECHA Y HORA DE LA RECEPTACIÓN Y APERTURA DE LAS OFERTAS:
Las ofertas deberán ser presentadas en la Secretaría de la Comisión Técnica de Licitación del Ministerio de Turismo, Dirección de Asesoría, segundo piso del edifico del Ministerio de Turismo, ubicado en la Av. Eloy Alfaro N32-300 y Carlos Tobar, de la ciudad de Quito.

El plazo para la presentación de las ofertas es hasta las 15h00 del día viernes 14 de noviembre de 2008. 

La apertura de sobres se efectuará quince minutos más tarde de la hora fijada como límite para la entrega de las ofertas y tendrá lugar en el Auditorio Pedro Zambrano, ubicado en la planta baja del Ministerio de Turismo. Todos los oferentes podrán estar presentes en la apertura, esto es el día viernes 14 de noviembre del 2008, 15h15.
En esta reunión se procederá a la apertura del sobre No.1 y una vez verificada la presentación de los documentos precontractuales de las ofertas calificadas según el numeral 3 de Instrucciones a los oferentes, se procederá a la apertura del sobre No 2  para verificar la presentación de la oferta económica  y técnica de los oferentes que presentaron los requisitos del Sobre No.1
MONTO Y MODALIDAD DE LAS GARANTÍAS EXIGIDAS CUANDO CORRESPONDA: 

Una vez suscrito el contrato, el adjudicatario entregará para el fiel cumplimiento del contrato una garantía equivalente al 5% del valor total del contrato, otra por el 100% del buen uso del anticipo (con vigencia no menor a 30 días).
Las garantías serán las determinadas en la Ley de Contratación Pública Codificada.
LAS OFERTAS DEBEN CONTENER:
Sobre 1:
1. Carta de presentación y compromiso.

2. Certificados que acrediten la experiencia con montos de contratación anteriores. 

3. Copia notariada del certificado de estar habilitado en el Registro Único de Proveedores del Estado, RUP.

4. Copia notariada del Registro Único de Contribuyentes.

Sobre 2 :
· Propuesta Técnica en el Modelo de Formulario que se encuentra en los pliegos
· Propuesta económica.
Las ofertas deberán ser presentadas en un solo sobre cerrado, rubricado, numerado e indicando en el exterior el nombre del concurso y la empresa que participa, como se indica en el recuadro.
Atentamente,

Ing. Carmen Chávez
Presidenta de la Comisión Técnica de Licitación
Ministerio de Turismo
Quito, 6 de noviembre de 2008.

2. INSTRUCCIONES A LOS OFERENTES

1. OBJETO:

La Contratación de la Campaña Nacional de Concienciación Turística 2008 tiene como objeto concienciar a los ecuatorianos sobre la importancia  del turismo, sus beneficios y sobre la aplicación de buenas prácticas, generando sentido de pertenencia y orgullo, estimulando el buen trato al turista nacional e internacional,  con un slogan y concepto de creatividad afín al objetivo planteado.
2. PLAZO PARA LA PRESENTACIÓN DE OFERTAS

Las ofertas contenidas en un solo sobre cerrado en cuyo interior se encuentren los dos sobres cerrados, serán recibidas en la Secretaría de la Comisión Técnica de Licitación, Dirección de Asesoría Jurídica, 2 piso del edificio del Ministerio de Turismo, ubicado en la Av. Eloy Alfaro N32-300 y Carlos Tobar, de la ciudad de Quito, hasta las 15h00 del día viernes 14 de noviembre de 2008 (Atención Ab. Cecilia Pareja).
Las propuestas deberán ser presentadas en el modelo de formulario de propuesta, sin perjuicio de anexos técnicos que el oferente desee presentar para singularizar la calidad o condiciones de su oferta.
3.- CAUSAS  PARA EL RECHAZO DE  PROPUESTAS Y FACULTAD DE DECLARAR DESIERTO EL PROCEDIMIENTO

No serán calificadas por la Comisión Técnica de Licitación las ofertas que no cumplan con los documentos precontractuales o éstos una vez revisados por el Comité tengan algún vicio, así como las que no cumplan con las especificaciones técnicas mínimas, aquellas que no estén presentadas en el  tiempo o de acuerdo al formulario o instructivo para el efecto  y aquellas que sobrepasen el presupuesto referencial.
El Ministerio de Turismo se reserva el derecho a declarar desierto el proceso, de así convenir a los intereses nacionales e institucionales, sin que ello implique compromiso económico o indemnización alguna con los oferentes.

4.- TRÁMITE DE ACLARACIONES 

De requerir aclaraciones o mayor detalle sobre los pliegos del concurso, los participantes deberán realizar la solicitud de aclaración vía electrónica a través del portal www.compraspublicas.gov.ec hasta las 15:00 del 10 de noviembre de 2008, las cuales serán contestadas a través del mismo portal hasta el 11 de noviembre de 2008 hasta las 15:00
5. - GARANTÍAS

1) Una vez suscrito el contrato, el adjudicatario entregará para el fiel cumplimiento del contrato una garantía equivalente al 5% del valor total del contrato, otra por el 100% del buen uso del anticipo (con vigencia no menor a 30 días).
Las garantías serán las determinadas en la Ley de Contratación Pública Codificada.
Una vez adjudicado el contrato, mediante comunicación escrita se informará sobre el resultado del concurso.
6.– CRONOGRAMA  ESTIMADO DEL PROCESO

	ACTIVIDAD
	FECHA

	Publicación convocatoria
	Viernes 7 noviembre de 2008: 15h30

	Fecha límite de preguntas
	Lunes 10 de noviembre de 2008: 15h00

	Fecha límite de respuestas
	Martes 11 de de noviembre de 2008: 15h00

	Fecha límite entrega de ofertas 
	Viernes 14 de noviembre de 2008: 15h00

	Apertura de sobres
	Viernes 14 de noviembre de 2008; 15h15

	Revisión de ofertas y nombramiento de la Subcomisión Técnica Fecha límite de calificación de las ofertas
	Viernes 14 de noviembre de 2008: 15h30

	Fecha límite para la presentación del informe por parte de la Subcomisión Técnica
	Lunes 17 de noviembre de 2008: 16h00

	Lectura del informe técnico por parte de la Comisión Técnica y adjudicación del proceso
	Lunes  17 de noviembre de 2008 : 16h15

	Entrega del oficio de adjudicación al adjudicatario
	Lunes 17 de noviembre de 2008 : 16h50

	Firma del contrato
	Martes 18 de noviembre de 2008: 16h30


7. – NOTIFICACIÓN DE LA ADJUDICACIÓN
El Presidente de la Comisión Técnica notificará por escrito, a los oferentes dentro del término de un día hábil desde la adjudicación, el resultado del concurso. 
8. – PLAZO DE VALIDEZ DE LAS OFERTAS

La validez de las ofertas no será menor a 30 días.

9.- CONDICIONES DE ADJUDICACIÓN:
Las ofertas deberán ser presentadas de manera total o parcial; y la adjudicación será de la misma manera.

10.- PLAZO ESTIMADO DE EJECUCIÓN
El primer spot y cuña aprobados por el Gerente Nacional de Mercadeo deberá ser entregado hasta las 15h00 del 24 de noviembre de 2008.
Los spots y cuñas restantes, una vez aprobados por el gerente Nacional de Mercadeo deberán ser entregados hasta el 8 de diciembre del 2008. 
El pautaje tanto en televisión como en radio será a partir del 25 de noviembre de 2008 hasta el 31 de diciembre de 2008.

11.- CRITERIOS PARA SELECCIÓN

Se realizará de acuerdo a las ponderaciones descritas en los cuadros adjuntos y de ser el caso se calificará porcentualmente de acuerdo al grado de cumplimiento.
	MÉTODO DE EVALUACIÓN DE LAS OFERTAS PARA LA SELECCIÓN DE LA PERSONA NATURAL

	O JURÍDICA PARA LA REALIZACION DE LA CAMPAÑA DE CONCIENCIACIÓN TURÍSTICA 2008

	

	
	
	

	Requisitos para calificación de propuestas:
	

	El proveedor deberá presentar mínimo tres certificados o contratos en los que acrediten la experiencia en la realización de campañas publicitarias en los últimos 5 años por un valor igual o superior al monto del presupuesto referencial. No se procederá a evaluar las propuestas que no cumplan con este requisito.

	

	

	

	
	
	

	ITEMS
	FACTOR
	PUNTAJE

	1
	CREATIVIDAD Y PRODUCCIÓN DEL SPOTS Y CUÑAS DE 30 SEGUNDOS
	50

	1.1
	Creatividad y Concepto de la Campaña
	40

	1.2
	Precio
	10

	 
	 
	 

	2
	ANÁLISIS DE PLAN DE MEDIOS
	50

	2.1
	Frecuencia del spot en el plan de medios propuesto 
	15

	2.2
	Medición de TRPS (puntos totales de rating)
	20

	2.3
	Frecuencia de cuñas radiales en el plan de medios propuesto
	10

	2.4
	Bonificaciones en pautaje de televisión y radio
	5

	 
	 
	 

	 
	TOTAL
	100

	1)
	CREATIVIDAD Y PRODUCCIÓN DE SPOTS Y CUÑAS DE 30 SEGUNDOS

	
	
	

	1.1)
	CREATIVIDAD Y CONCEPTO DE LA CAMPAÑA
	PUNTAJE

	
	Para calificar la propuesta creativa y concepto, el oferente deberá presentar el Story Board con gráficos, fotos y de ser posible video o animación de la campaña propuesta. No se evaluarán las ofertas que no presenten este requisito.
	40

	
	Se calificará la creatividad y el concepto de acuerdo a lo siguientes factores:
	 

	
	Excelente
	40

	
	Muy Buena
	30

	
	Buena
	15

	
	Regular
	5

	
	Mala
	0

	1.2)
	PRECIO CREATIVIDAD Y PRODUCCIÓN DE SPOTS Y CUÑAS
	 

	
	Al valor menor se le asignará el puntaje máximo, los demás puntajes serán calculados de manera porcentual con relación al máximo. En caso de existir una sola oferta, se deberá calificar a la misma con el puntaje máximo.
	10

	2)
	ANÁLISIS DEL PLAN DE MEDIOS
	

	
	
	

	2.1)
	FRECUENCIA SPOT PLAN DE MEDIOS
	PUNTAJE

	
	Frecuencia spot en el plan de medios propuesto: A la frecuencia más alta se le asignará el puntaje máximo y los demás puntajes serán calculados porcentualmente con relación al máximo.
	15

	
	
	

	2.2)
	NÚMERO DE TRP'S (PUNTOS DE RATING)
	PUNTAJE

	
	Al número de puntos de rating propuestos en el plan de medios más alto se le asignará el puntaje máximo y los demás puntajes serán calculados porcentualmente con relación al máximo.
	20

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	2.3)
	FRECUENCIA CUÑA PLAN DE MEDIOS
	PUNTAJE

	
	Frecuencia de cuña radial en el plan de medios propuesto: A la frecuencia más alta se le asignará el puntaje máximo y los demás puntajes serán calculados porcentualmente con relación al máximo.
	10

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	2.4)
	BONIFICACIONES EN PAUTAJE DE TV Y RADIO (*)
	PUNTAJE

	
	Bonificaciones en pautaje de televisión y radio: Al proveedor que ofrezca el mayor número de bonificaciones en pautaje de televisión y radio se le asignará el puntaje máximo y los demás puntajes serán calculados porcentualmente con relación al máximo.
	5

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	(*) Las bonificaciones deberán ser presentadas en un cuadro diferente al cuadro de la propuesta del plan de medios. En el plan de medios no se deberán considerar las bonificaciones.

	
	

	
	

	Nota:
	Las propuestas podrán ser presentadas de manera total y/o parcial, (1. Creatividad y Producción de Spots y Cuñas; 2. Pautaje en Televisión y Radio). La puntuación y adjudicación se realizarán de la misma forma.

	
	

	
	

	
	
	

	
	Los certificados y contratos que acrediten la experiencia del proveedor deberán ser presentados por la totalidad del monto referencial del item por el que concursan, en caso de presentar una propuesta parcial.

	
	

	
	


14.- FORMA DE PAGO:
Se realizarán dos desembolsos:

1. Anticipo del 50% a la suscripción del contrato, previa entrega de las garantías del 5% por fiel cumplimiento del contrato  y  100% por buen uso del anticipo.
2. Pago del 50% restante a la entrega del informe final del pautaje, que deberá ser aprobado por la Gerente Nacional de Mercadeo y presentación de factura.

3. En caso de que la adjudicación sea parcial se  realizarán anticipos del 50% por cada item, y el 50% restante se realizará contra-entrega de los spots y cuñas recibidas a conformidad y presentación de factura; y en el caso del pautaje de acuerdo a lo señalado en el numeral precedente.
15.- MONTO REFERENCIAL:

· El monto referencial para esta contratación es de USD 380.000 que serán con cargo a las partida presupuestaria No. 200851099990000200001000173207000000100000000D73072210212 Difusión, Información y Publicidad.
3. ESPECIFICACIONES TÉCNICAS
Objetivo General:

· Concienciar a los ecuatorianos sobre la importancia  del turismo, sus beneficios y sobre la aplicación de buenas prácticas, generando sentido de pertenencia y orgullo, estimulando el buen trato al turista nacional e internacional,  a través de la realización de una Campaña Nacional de Concienciación Turística con un nuevo slogan y concepto de creatividad.

Objetivos Específicos: 

· Generar sentido de identidad y pertenencia en los ecuatorianos con respecto a su país.

· Incentivar el turismo interno y promover el consumo dentro del país, especialmente en destinos no tradicionales. 

· Informar sobre la importancia e impacto en la economía local al realizar turismo interno, relacionándola con un nuevo slogan.

· Reforzar el posicionamiento de la Marca Turística y el logotipo institucional a escala nacional.

· Fomentar la aplicación de buenas prácticas de turismo sostenible para la conservación del patrimonio cultural y natural del país.

· Motivar a los ecuatorianos a viajar y conocer el Ecuador.

Las especificaciones técnicas de la campaña en referencia son las que se detallan a continuación:

Grupo Objetivo:

Todos los ecuatorianos, extranjeros y residentes en el  Ecuador (Costa, Andes, Galápagos y Amazonía)

Especificaciones Técnicas Campaña Nacional de Concienciación Turística 2008

La realización de la Campaña Nacional de Concienciación Turística constará de lo siguiente:

· Concepto y creatividad de la campaña

· Producción de spots y cuñas de la campaña

· Pautaje en medios

1. Concepto y Creatividad de la Campaña


Para llevar a cabo esta campaña el proveedor deberá presentar la propuesta con los siguientes puntos:

· Creatividad de la campaña

· Slogan

· Conceptualización 

· Estructura y guión

· Presentación de story boards (video o gráfico) para cuatro spots de televisión y cuatro cuñas radiales (requisito indispensable para calificar propuestas creativas)

Los conceptos y creatividad de los spots y las cuñas, cuya duración será de 30 segundos,  deberán basarse en los siguientes ejes:

1er. Spot y Cuña: 
Evidenciar la incidencia del Turismo en la economía: dinamización de las economías, redistribución de la riqueza y efecto multiplicador en el país por consumo turístico.

2do. Spot y Cuña: 
Fomentar el empleo y manejo de buenas prácticas de turismo sostenible, a través de la conservación y cuidado del patrimonio natural y cultural y su importancia para el turismo del Ecuador.

3er. Spot y Cuña:
Concienciar sobre el buen trato al turista y la calidad de servicio que genere un valor agregado al destino Ecuador, a través de la concienciación del cómo ser buenos anfitriones. 

4to. Spot y Cuña:
Incentivar a los ecuatorianos y residentes a recorrer su país. Motivar a los ecuatorianos a disfrutar de su tiempo libre realizando actividades turísticas que los alejen de la rutina cotidiana (stress, trabajo, estudios) para compartir este tiempo de ocio, descanso y diversión con familia y/o amigos.

Propiedad Intelectual:

La creatividad, el concepto y el slogan de la Campaña serán de propiedad exclusiva del Ministerio de Turismo.

Plazo de Entrega de Spots y Cuñas Radiales:

El primer spot y cuña radial deberán ser entregados tres días antes del inicio del pautaje en medios. 

Los siguientes spots y cuñas deberán entregados de la siguiente manera:

2do. Spot y Cuña: 10 días posteriores a la entrega del primer spot y cuña.

3er. Spot y Cuña: 15 días posteriores a la entrega del primer spot y cuña.

4to. Spot y Cuña: 20 días posteriores a la entrega del primer spot y cuña.

2. Producción de Spots y Cuñas de la Campaña

El proveedor deberá presentar la propuesta para la producción de cuatro spots para televisión y cuatro cuñas radiales, tomando en cuenta los siguientes aspectos:

· Realizar, producir tomas y/o usar tomas de archivo relacionadas con los ejes de comunicación de los spots y cuñas

· Contratación de actores y extras

· Edición y postproducción 

· Animación  (2D ó 3D)

· Locución en español

· Musicalización 

· Sonorización 

· Masterización final 

· Duración: 30 segundos

Formato: Master en DVCAM (entrega de dos masters por cada spot)

Entrega en DVD de los spots y  en CD de las cuñas (dos por cada spot y cuña)

Cesión permanente y exclusiva de derechos de propiedad de los spots y de las imágenes en bruto a nombre del Ministerio de Turismo del Ecuador. (La exclusividad no aplica en el caso del uso de imágenes de archivo)

El proveedor deberá presentar las versiones preliminares de cada spot y cada cuña que sean necesarias para aprobación del Gerente Nacional de Mercadeo.

3. Pautaje en Medios
El proveedor deberá estructurar y proponer el Plan de Medios de la campaña tomando en cuenta los siguientes aspectos:

Medios seleccionados: Televisión y radio a escala nacional. 

Difusión en Televisión: Se sugieren los siguientes canales de alta audiencia y cobertura nacional: 

· RTS

· TC Televisión

· ECUAVISA 

· Gamavisión

· Teleamazonas

· Canal Uno

· Ecuador TV

· Canales TV Cable

Horarios: Pautaje en programas de alta audiencia, noticieros nacionales y programas con temática turística.

Difusión en Radio: Pautaje en mínimo 30 emisoras radiales a escala nacional y provincial, en programas de alta audiencia, noticieros y programas con temática turística. En frecuencia FM y AM.

Período del Pautaje:

El plan de medios deberá ser llevado a cabo desde el 10 de noviembre hasta el 28 de diciembre del 2008.

Duración del contrato:

Desde la fecha de suscripción hasta el 31 de diciembre del 2008.

Otras especificaciones:

· Se considerará al oferente que optimice el presupuesto asignado y presente el mejor plan de medios en frecuencia y número de TRP’s en el pautaje en televisión nacional.

· Se considerará al oferente que optimice el presupuesto asignado y presente el mejor plan de medios en frecuencia en el paujate en radio.

· El proveedor adjudicado deberá facilitar las copias de los spots y las cuñas a los medios para su pautaje, de acuerdo al plan de medios aprobado.

· El proveedor adjudicado está en la obligación de supervisar el cumplimiento y hacer el seguimiento al plan de medios aprobado.

· Es obligación del proveedor devolver los masters al Ministerio de Turismo posterior al pautaje. 

· El proveedor deberá presentar informes parciales para que la Gerencia Nacional de Mercadeo realice el seguimiento del cumplimiento de la campaña. 

· Los informes deberán ser respaldados con reportes de monitoreo que certifiquen el cumplimiento del plan de medios aprobado, adjuntando copias certificados de las facturas de los medios, así como también especificar el impacto, alcance y frecuencia de la campaña.

· El proveedor deberá entregar un informe final consolidando los resultados totales de la campaña hasta el 29 de diciembre del 2008.

Presupuesto Referencial:

	ITEM
	VALOR (USD)

	Creatividad, concepto de la campaña y producción de spots
	130,000.00

	Pautaje en grandes medios: televisión y radio
	250,000.00

	TOTAL PRESUPUESTADO 
	380,000.00


4. FORMULARIO PARA LA PRESENTACIÓN DE LAS OFERTAS
CONTRATACIÓN DE UNA PERSONA NATURAL O JURÍDICA PARA LA REALIZACIÓN DE LA CAMPAÑA PROMOCIONAL SEMANA SANTA 2008
OFERENTE:

FECHA:
1. ANÁLISIS DEL PLAN DE MEDIOS

El oferente deberá presentar el plan de medios propuesto, así como también la propuesta económica correspondiente al pautaje en televisión y radio, y completar los siguientes cuadros:
1.1 El oferente deberá especificar la frecuencia del spot (número total de repeticiones sin tomar en cuenta las bonificaciones) del plan de medios propuesto, por cada uno los siguientes canales nacionales de televisión:
	CANALES DE TELEVISIÓN NACIONAL
	FRECUENCIA (NÚMERO DE SPOTS TOTALES)

	Gamavisión
	

	Teleamazonas
	

	RTS
	

	ECUAVISA (2 y 8)
	

	TC Televisión 
	

	Ecuador TV
	

	Canal Uno
	

	Canales de Cable (especificar por cada uno)
	

	TOTAL FRECUENCIA SIN CONSIDERAR BONIFICACIONES
	


1.2 El oferente deberá detallar en el siguiente cuadro, el número total de puntos de rating (TGRPs) del plan de medios propuesto
	Total TGRPs del Plan de Medios
	


1.3 El oferente deberá especificar la frecuencia de las cuñas radiales sin considerar bonificaciones (número de repeticiones total) del plan de medios propuesto, por cada uno de los medios radiales:
	Radiodifusora
	FRECUENCIA (NÚMERO DE CUÑAS TOTALES)

	
	

	
	

	TOTAL FRECUENCIA SIN CONSIDERAR BONIFICACIONES
	


1.4 El oferente deberá especificar en el cuadro siguiente UNICAMENTE LAS  BONIFICACIONES  del plan de medios propuesto, por cada uno de los medios de radio y televisión:

	CANALES DE TELEVISIÓN NACIONAL
	FRECUENCIA (NÚMERO DE SPOTS TOTALES)

	Gamavisión
	

	Teleamazonas
	

	RTS
	

	ECUAVISA (2 y 8)
	

	TC Televisión 
	

	Ecuador TV
	

	Canal Uno
	

	Canales de Cable (especificar por cada uno)
	

	TOTAL FRECUENCIA SOLO BONIFICACIONES
	


	Radiodifusora
	FRECUENCIA (NÚMERO DE CUÑAS TOTALES)

	
	

	
	

	TOTAL FRECUENCIA SOLO BONIFICACIONES
	


2. PRODUCCIÓN DEL SPOT DE 30 SEGUNDOS

3.1 Adjuntar el story board, gráficos, animación si es el caso, y/o video preliminar, además  todos los elementos que se consideren necesarios para presentar el mensaje, creatividad y estética propuestos para los spots de televisión y cuñas radiales para la campaña.

3.2 Determinar las especificaciones técnicas propuestas y precio de producción del spot:

	Especificaciones Técnicas

	

	

	

	

	

	

	Valor Total


5. DATOS GENERALES DE LA EMPRESA:

	Nombres y Apellidos:

	Objeto Social si hubiere:

	C.I. o RUC:
	

	Dirección:
	

	Teléfono:
	

	Ciudad:
	


Firma de Responsabilidad
5.  MODELO DE CARTA DE PRESENTACIÓN Y COMPROMISO

San Francisco de Quito, 

Señorita
Presidente de la Comisión Técnica de Licitación
Ministerio de Turismo
Presente.-

Señor Presidente:

Quien suscribe, en atención a la invitación efectuada por el Ministerio de Turismo para la contratación de una Persona Natural o Jurídica que se encargue de la Campaña de Concienciación Turística 2008, en caso de ser adjudicado, declara que:

Me comprometo a entregar el servicio ofertado de acuerdo con los documentos precontractuales,   especificaciones técnicas requeridas así como las disposiciones contractuales en el caso de ser adjudicatarios. 
La oferta la hago en forma independiente y sin vinculación con otra u otras personas, compañías o grupos participantes en esta convocatoria y que, en todo aspecto, la oferta es honrada y de buena fe.

Me someto a las exigencias y demás condiciones establecidas en los documentos precontractuales y contractuales.

Garantizo la veracidad y exactitud de la información y las declaraciones incluidas en los documentos de la propuesta, formularios y otros anexos, al tiempo que autorizo al Ministerio de Turismo para comprobar la información u obtener aclaraciones e información adicional sobre las condiciones técnicas y económicas del proponente.

No tengo impedimento legal para celebrar contratos.

Acepto que, en caso de ser adjudicado y me negare a suscribir el contrato, la entidad notificará el incumplimiento a la Contraloría General del Estado.

Atentamente,

................................

6. MODELO DE CONTRATO

NOTA:  PARA LA SUSCRIPCIÓN DEL CONTRATO RESPECTIVO SE REALIZARÁN LOS AJUSTES QUE FUEREN NECESARIOS CONFORME A LO SEÑALADO EN LOS PLIEGOS, O A LA NORMA VIGENTE A LA FECHA DE CELEBRACIÓN DEL CONTRATO.
Comparecen a la celebración del presente contrato,  por una parte el Estado Ecuatoriano, a través del Ministerio de Turismo,  representado por ..............., legalmente facultado en su calidad de Subsecretario de Administración y Finanzas; y, por otra parte la compañía ............., legalmente representada por su ..............., señor ............., contenido en las siguientes cláusulas:

PRIMERA.- ANTECEDENTES

SEGUNDA.- DOCUMENTOS DEL CONTRATO

Forman parte integrante del Contrato, los siguientes documentos:

· Certificación de fondos;

· La oferta presentada;

· Las garantías;

· La adjudicación.

TERCERA.- INTERPRETACIÓN Y DEFINICIÓN DE TÉRMINOS

3.1. Los términos del Contrato deben interpretarse en un sentido literal, en el contexto del mismo, y cuyo objeto revela claramente la intención de los contratantes. En todo caso su interpretación sigue las siguientes normas:

1. Cuando los términos se hallan definidos en las leyes ecuatorianas, se estará a tal definición.
2. Si no están definidos en las leyes ecuatorianas se estará a lo dispuesto en el contrato en su sentido literal y obvio, de conformidad con el objeto contractual y la intención de los contratantes. 

3. En su falta o insuficiencia se aplicarán las normas contenidas en el Título XIII del Libro IV del Código Civil, De la Interpretación de los Contratos.

3.2. De existir contradicciones entre el contrato y los documentos del mismo prevalecerán las normas del contrato. De encontrarse estas contradicciones será el funcionario encargado de la administración del contrato quien determine la prevalencia de un texto, de conformidad con el objeto contractual.

CUARTA.- OBJETO

Con los antecedentes antes determinados el Ministerio de Turismo contrata a ………………………………para  que se encargue de la Campaña de Concienciación Turística 2008
QUINTA.- PRECIO Y FORMA DE PAGO

El valor del presente contrato es de US $ ........ 

El egreso derivado del presente contrato se imputará a las partidas presupuestarias No. ................
SEXTA.- PLAZO

 El presente contrato tiene un vigencia de ……………………………………………..
SÉPTIMA.- GARANTÍAS

Una vez suscrito el contrato, el adjudicatario entregará para el fiel cumplimiento del contrato una garantía  técnica de los equipos ofertados
Las garantías serán las determinadas en la Ley Orgánica del Sistema Nacional de Contratación Pública.
OCTAVA.- MULTAS

En caso de no cumplir con el servicio encomendado, el Ministerio impondrá una multa equivalente al uno por mil del valor total del contrato por cada día de retraso en la entrega del mobiliario, salvo fuerza mayor o caso fortuito. Esta multa se descontará de cualquier valor que se adeude al contratado.

Por ningún concepto el valor de la multa superará el cinco por ciento del valor total del contrato, si sobrepasa este valor, el Ministerio dará por terminado unilateral y anticipadamente el contrato.

NOVENA.- INTRANSFERIBILIDAD

Este contrato es intransferible, no pudiendo la compañía ................ cederlo ni transferirlo a terceros, total o parcialmente.
DECIMA.- RECEPCIÓN

De conformidad a lo establecido en la Ley Orgánica del Sistema Nacional de Contratación Pública..

UNDÉCIMA.- DIVERGENCIAS Y CONTROVERSIAS

Las partes aceptan todas y cada una de las cláusulas de este contrato y en caso de suscitarse divergencias o controversias respecto del cumplimiento de las obligaciones pactadas o sobre la interpretación de las estipulaciones del presente contrato, las partes tratarán de solucionar directamente.
De no llegar a un acuerdo, las divergencias o controversias serán sometidas al procedimiento alternativo de solución de conflictos de la Mediación, establecido en la Ley de Arbitraje y Mediación, en el Centro de Mediación de la Procuraduría General del Estado. En caso de no celebrarse el Acta de Acuerdo Total dentro del Procedimiento de Mediación las divergencias o controversias podrán ser demandadas ante los Tribunales Distritales de lo Contencioso Administrativo que ejerzan jurisdicción contencioso administrativa y las disposiciones del artículo 105 de la Ley Orgánica del Sistema Nacional de Contratación Pública y 38 inciso primero de la Ley de Modernización del Estado.
DUODÉCIMA.- CONTROL Y SEGUIMIENTO

El seguimiento y control de la ejecución del presente contrato corresponde a la Gerencia Nacional de  _____________quien vigilará el fiel cumplimiento del mismo a fin de que los términos estipulados se cumplan en beneficio de los intereses institucionales.

DECIMO TERCERA.- RESPONSABILIDAD

EL MINISTERIO no asume ninguna responsabilidad del resultante de acciones u, omisiones en las que por negligencia, impericia o imprudencia incurra el CONTRATADO, durante la vigencia del presente contrato.

DECIMO CUARTA.- TERMINACIÓN  DEL CONTRATO

El presente contrato terminará por las causas establecidas en la Ley Orgánica del Sistema Nacional de Contratación Pública y su reglamento.
DECIMO QUINTA.- AUSENCIA DE INCOMPATIBILIDADES

Las partes declaran expresamente que no existe ninguna condición o circunstancia que sea incompatible con la celebración del presente contrato.

DECIMO SEXTA.- DOMICILIO

El Ministerio señala como su domicilio para efectos relacionados con este contrato la Av. Eloy Alfaro N32-300 y Carlos Tobar,  Edificio del Ministerio de Turismo, de la ciudad de Quito.

EL CONTRATADO señala como su domicilio la ciudad de Quito; ........................... 

DÉCIMO SEPTIMA.- ACEPTACIÓN DE LAS PARTES

Libre y voluntariamente, previo el cumplimiento de todos los requisitos exigidos por las leyes de la materia, las partes declaran expresamente su aceptación a todo lo convenido en el presente contrato, a cuyas estipulaciones se someten.

Ratificándose, en lo anteriormente expuesto, firman por quintuplicado las partes en unidad de acto, en la ciudad de Quito,  a

..............................




............................. 

SUBSECRETARIA DE ADMINISTRACIÓN
       

y FINANZAS
(Nombre del oferente)


MINISTERIO DE TURISMO


LICITACIÓN No. 2008-001 CONTRATACIÓN DE LA CAMPAÑA NACIONAL DE PROMOCIÓN TURÍSTICA 
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